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Tourismus in Schwedt/Oder und Umland :
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Entwicklung touristischer Kennzahlen in Schwedt/ Oder

2000, 2004-2008
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Schwedt im Vergleich

Berlin-Brandenburg

consulting

Entwicklung der gewerblichen Ubernachtungen 2000, 2004-2008
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Quelle: dwif 2009, Daten Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg
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Angebot im Vergleich — Betten 2009

consulting
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Angebot Betten: Schwedt und Umland -
(privat und gewerblich) consulting

2 \ 1 Schwedt = Umland \

< Das Beherbergungsangebot der Region wird vom Angebot der
Stadt Schwedt/Oder dominiert.
2 Pensionen sind im Umland von Bedeutung.

Quelle: dwif 2009 nach diversen Gastgeberverzeichnissen, u a. Tourismusverein Nationalpark Unteres Odertal e.V.,
Online-Gastgeberverzeichnis, Urlaubskatalog Uckermark (tmu), Amt Gartz Online-Gastgeberverzeichnis.
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Entwicklung ausgewahlter Kennziffern

consulting

e e s s
Angebot

geoffnete Betriebe 15 14 14 14
angebotene Betten 600 594 594 578
& BetriebsgroRe (Betten pro Betrieb) 40,0 42,4 42,4 41,3
Kapazitatsauslastung 27,8% 36,2% 28,2% 24,4%
Nachfrage

Ankiinfte 26.050 28.060 28.393 25.736
Ubernachtungen 60.783 78.565 61.045 51.491
darunter von Gasten aus dem Ausland 4.286 8.477 2751  2.003
Anteil Auslanderiibernachtungen 7,1% 10,8% 4.5% 3,3%
Aufenthaltsdauer 2,3 Tage 2,8 Tage 2,2 Tage 2,0 Tage

Quelle: dwif 2009, Daten Amt fiir Statistik Berlin-Brandenburg
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Strategische Ausrichtung des Tourismus

consulting
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Die Vision dwif

consulting

Vision
Nationalparkregion

Vision Schwedt/Oder

Attraktiver
Tourismusstandort in
der Nationalparkregion

Attraktiver, geschutzter
Naturraum mit
Erlebnischarakter

+Eingangstor von und
nach Polen*

Zusammenspiel
Schwedt/Oder und
Nationalparkregion

Schwedt/Oder als
touristisches Zentrum

und Ausgangspunkt fuir
Aktivitaten im Nationalpark
und der Region
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Imagewandel: Tourismusstandort dwif
Schwedt/Oder nsulting

Industriestadt Industrie- und Tourismusstadt

Quelle: wil.schwedt. ef

Einkaufs/

~ Versorgungs-
T

Entwicklungsleitsatze

2 Touristischer Aufenthaltsort, tiberwiegend fiir Geschaftstourismus

< Etappenziel fir Radtouristen, Wassertouristen und Wanderer

< Versorgungsstandort fur regionale Bevolkerung und Touristen

2 Ausgangsort fiir Aktivitaten unter dem Motto “Aktiv in der Natur”
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Strategische Ausrichtung

consulting

- Qualitét erhdhen, Servicequalitét verbessern

Zukunftsfahigkeit - Zielgruppenorientierung verstarken

vorhandenes Angebot
- Wettbewerbsfahige Betriebsstrukturen schaffen

- Professionalisierung von Leistungstragern
und Marketing

- Innenmarketing

- Vernetzung von Stadt und Region voranbringen

- Strategische Weiterentwicklung touristischer
Produkte
Erganzung Infrastruktur
& - Moderater Ausbau von Beherbergung und

touristische Angebote Gastronomie

-Moderater Ausbau der stadtischen und
regionalen touristischen Infrastruktur
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Handlungsfelder

consulting

Qualitat &
Service
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Ortsbildanalyse: Empfangssituation Bahnhotfe

consulting

A0 A0as

@ - Orientierungshilfen und nutzliche Informationen vorhanden
- Barrierefreier Zugang, Ausstattung mit Banken, Fahrradstandern etc.

- Verbesserungsmaglichkeiten: Aufwertung des Bahnhofsgebaudes
des Stadtbahnhofes
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Ortsbildanalyse: Empfangssituation ,
consulting

@ - Hinweise auf den Nationalpark an mehreren Stellen
- BegriufRung auf Polnisch

. Ausbau von Haltebuchten mit Informationstafeln
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Parkplatze: if
Uberwiegend in gutem Zustand onstlting

2\ Verbesserungsbedarf beim Parkplatz an den ubs.
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Beschilderung: Uberwiegend in gutem Zustand %ﬁng

@ - FuBgangerleitsystem in der Innenstadt

A In der Innenstadt fehlen Orientierungshilfen speziell fiir
Radfahrer, v.a. Hinweise auf den Oder-NeiRe-Radweg
- Es fehlt eine konsequent zweisprachige
(deutsch/polnische) Beschilderung Fotos: it
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Grunanlagen im offentlichen Raum constilting

. Uberwiegend attraktiv und gepflegt

A - GroRer Handlungsbedarf im Stadtpark
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Attraktiver Uferbereich am Bollwerk :
consulting

Q I\/Ioderne Gestaltung mit hoher Aufenthaltsqualitét
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Einzelhandel :
consulting

- GrofRRe Einzelhandelsauswahl im Oder-Center

A In der Innenstadt wenig belebte Einkaufsstraf3en, v. a.
geringe Frequentierung der Ful3gangerzone
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Handlungsempfehlungen: Allgemeine i
Infrastruktur cnsulting

) Best Practice:
Ziel: Verbesserung der Gebaudebeschilderung

Aufenthaltsqualitat und der
Orientierung fur Touristen

STABLES

antigned in 1298, former stable for
wehicies of the council. Rewly
e a fir in 1370 and modified

* Belebung der FulRgéngerzone
* Hotelroute ausschildern (Leitsystem)

* Historische Sehenswuirdigkeiten mit ' Mf\ﬁs’f
Erwiihnt seil 1298, ein

attraktiven Informationstafeln versehen und Funrwerke dos ot Gtk

* Erganzende Beschilderung
Radtourismus und Deutsch/Polnisch

Zweisprachige Geb&audebeschilderung
an Sehenswurdigkeiten in Lubeck;
Quelle: dwif 2009
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Handlungsfelder

consulting

Qualitat &
Service
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Qualitat - Beherbergung

DEUTSCHLAND

27.01.2010

DEHOGA Hotelklassifizierung
- Nur 2 Betriebe ausgezeichnet

DTV-Klassifizierung
- Nur 5 Betriebe in Schwedt und Umland klassifiziert

ServiceQualitat Deutschland
- In Schwedt bisher keine zertifizierten Betriebe
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Preisniveau der Hotels in Schwedt

consulting

Keine Betten im Segment
75 -100 Euro und
>100 Euro

bis 30 €

Uber 50 - 75 € 95 Betten

26%
120 Betten

33%

Mittelwert EZ: 48,71 Euro
Mittelwert DZ: 32,93 Euro
(pro Person inkl. Fruhstick)

Gber 30 - 50 €

153 Betten
41%

Bezogen auf 7 Betriebe (368 Betten)

Quelle: dwif, 2009
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Hotel-Preis-Vergleich

consulting

Mittelwert Doppelzimmerpreis im Vergleich

Schwedt
Angerminde
Prenzlau 85,20 €
Eisenhiittenstadt
Ueckermiinde

Guben

0€ 10€ 20€ 30€ 40€ 50€ 60€ 70€ B80€ 90€ 100€

Quelle: dwif, 2009
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Qualitat Themenlabels

consulting

Bed & Bike
- Bereits gut aufgestellt: 10 Anbieter in Schwedt

i und Umland ausgezeichnet
Bett & Bike

Ganimbrsinrum.
7,

Qualitatslabel Wanderbares Deutschland

Heneareee) - Keine Angebote

\/‘abonom Viabono
o

Reisen natirich geniefen = Ke|ne Angebote

BARRIEREFREIE — - Bei einigen Anbietern Hinweise auf Barrierefreiheit,
REISEZIELE IN DEUTSCHLAND - gher keine zertifizierten Unterkiinfte
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Handlungsempfehlungen: Beherbergung

consulting

Ziel: Marktgerechtere Ausrichtung des Beherbergungsangebotes,
Qualitatsverbesserung und Zielgruppenorientierung, professionelle
Vermarktung

* Qualitatsoffensive zur Transparenz des Angebotes starten

* Starkere Zielgruppenorientierung in der Angebotsgestaltung der
Betriebe, vor allem auch der Privatbetriebe

Rad-Wander-
B Hausl:
glnstige,
radfahrerfreundliche
Unterkunfte

Quelle: www.radwander-héusle-alb.de

27.01.2010 dwif-Consulting GmbH 26

13



